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Hier slides voor voorstellen Saskia



Wat kan je vandaag verwachten?

Wat is kleur eigenlijk?

Kleurenwiel/kleurschema's

Gouden regel kleurgebruik

Quiz met prijs!

Kleurenpsychologie/betekenis van kleur

Mini Design Challenge



Om te beginnen: een klein
opwarmertje!

Welke kleur ben jij?

https://www.buzzfeed.com/adamdavis/what-

color-best-describes-your-inner-personality

Vul de korte quiz in en laat ons weten welke

kleur jij bent!

https://www.buzzfeed.com/adamdavis/what-color-best-describes-your-inner-personality


De basis: waar 
bestaan kleuren 
uit?

- Hue

- Saturation

- Brightness



De basis: Hue

- Hue is een van de drie hoofdeigenschappen waar kleur uit bestaat

- Hue is het pure pigment van de kleur

- 6 Key colors (rood, geel, groen, cyan, blauw, paars)

- 3 Primaire kleuren, 3 Secundaire kleuren



Hue: Color mixing



Hue: Kleurkiezer Adobe



De basis: Saturation

- Intensiteit van de kleur

- Op basis van een hue

- Meer saturatie = heldere kleur

- Minder saturatie



Saturation: Kleurkiezer Adobe



De basis: Brightness

- Tints of shades

- Heeft geen effect op hue of saturation

- Shades = Zwart toevoegen aan een kleur om de kleur te verdonkeren

- Tints = Wit toevoegen aan een kleur om de kleur te verlichten



Brightness: Kleurkiezer Adobe



Tip: donkere tonen maken

- Saturation omhoog

- Brightness omlaag



Tip: lichtere tonen maken

- Saturation omlaag

- Brightness omhoog



Het kleurenwiel & kleurschema's



Het kleurenwiel

- De natuurlijke manier om overgang kleuren te zien

- Representatie kleuren en hun relaties

- De tool om te zien welke kleuren het beste samenwerken

- Gebruikt om kleurschema's mee te maken

(colorschemes)



Het kleurenwiel: kleurschema's

- Hoe kleuren met elkaar samenwerken

- Welke kleuren passen het best bij elkaar

- Monochroom (monochromatic)

- Analoog (analog)

- Complementair (complementary)

- Triadisch (triadic)



Monochroom

- Basis bestaat uit een hue

- Overige kleuren zijn tints en shades van de basis kleur

- Gebruikt om gevoel te bewerkstelligen



Monochroom voorbeeld



Monochroom voorbeeld



Analoog

- Drie kleuren naast elkaar op het wiel

- Gelijke afstand van elkaar

- Relatief dicht op elkaar

- Gebruikt voor een rustige gebalanceerde composititie



Analoog voorbeeld



Analoog voorbeeld



Complementair

- Twee kleuren tegenovergesteld aan elkaar op het wiel

- Werken goed samen

- Gebruikt om bepaalde elementen te versterken (nadruk)

De drie belangrijkste:

Rood + Groen

Blauw + Oranje

Paars + Geel



Complementair voorbeeld



Complementair variatie



Complementair voorbeeld (dubbel)



Complementair voorbeeld (split)



Triadisch

- Drie basiskleuren

- Verschilt van analoog en split

- Zo goed als gelijk verdeeld over het wiel

(in een driehoek)



Triadisch voorbeeld



Triadisch voorbeeld



Wat gebeurt er als je niet omkijkt naar
kleurentheorie?



Wat gebeurt er als je niet omkijkt naar
kleurentheorie?



Inspiratie voor kleurenschema's

Colorhunt.co (voor inspiratie)

https://colorhunt.co/

Dribble.com (voor UX voorbeelden)

https://dribbble.com/shots?color=3080e8

https://colorhunt.co/
https://dribbble.com/shots?color=3080e8


Handige kleurwielen

Adobe color wheel:

https://color.adobe.com/nl/create/color-wheel

Canva color wheel:

https://www.canva.com/colors/color-wheel/

https://color.adobe.com/nl/create/color-wheel
https://www.canva.com/colors/color-wheel/


De 60-30-10 
Regel

- De gouden regel van kleurgebruik in alles 

van design

- Balans tussen kleuren versterken

- 60% + 30% + 10% is de proportie van de 

kleuren

60% is voor de primaire kleur

30% is voor de secundaire kleur

10% is voor de accent kleur



Voorbeeld 60-30-10



Voorbeeld UX design



Tijd voor een Kahoot Quiz!

Kahoot!

Ga naar Kahoot.it en gebruik de game-pin om te joinen!





De psychologie van kleur



Kleur is meer 
dan alleen een 
esthetiek

Kleuren hebben impact op emoties, 

informatieverwerking en gedrag van mensen.

De Duitse dichter, filosoof en diplomaat von 

Goethe sprak van plus- (geel, rood-geel, geel-rood) 

en minkleuren (blauw, rood-blauw, blauw-rood).

Pluskleuren zouden positieve gevoelens opwekken 

zoals levendigheid, ambitie en warme gevoelens. 

Minkleuren zouden juist negatieve gevoelens 

opwekken zoals rusteloosheid, angst en koude 

gevoelens.



Kleur is meer 
dan alleen een 
esthetiek

Een ander onderscheid in de psychologie gaat over warme 

kleuren en koude kleuren. Volgens de Amerikaanse 

psycholoog Nakshian hebben de warme kleuren oranje, 

geel en met name rood een opwindend effect hebben op 

gedrag en zorgen deze voor vrolijkheid. Blauw en groen 

zouden juist een rustgevend effect hebben.

Experiment

Een blinde man werd eerst in een blauwe (koude kleur) 

ruimte geplaatst en daarna in een rode (warme kleur). In 

beide gevallen is na een tijdje zijn lichaamstemperatuur 

gemeten. Tussen beide situaties werd een significant 

verschil gevonden, waarbij in de rode ruimte een hogere 

temperatuur werd gemeten terwijl de 

omgevingstemperatuur hetzelfde was.



Rose of temperaments



Een 
blauwtje 
lopen...
WAT BETEKENT DAT 
VOLGENS JULLIE?



Een wit voetje
halen.....
wat betekent
dat volgens
jullie?





Welke kleur ben jij volgens Jung?

De persoonlijkheidstest van de Zwitserse psychiater Carl Jung wordt vaak gebruikt in bedrijven.

Reageer jij snel, ben je aardig recht voor z’n raap in reacties? Dan ben jij een rode, dominante persoonlijkheid. 

Organiseer je veel dingen, maar reageer je wat langzamer en voorzichtiger, dan ben je blauw en analytisch.

Groen staat voor een rustige reactie, gericht op de actualiteit en de neiging om conflicten uit de weg te gaan.

Hou je niet van routine, ben je op de toekomst gericht en impulsief? Dan word jij getypeerd als geel.



Welke kleur 
ben jij 
volgens 
Jung?



Japan, treinstations en zelfmoord





Kleur is overal

De verlichting in winkels bepaalt hoe we producten zien (functionele rol), maar 

ook hoe we ons voelen in de winkel (affectieve rol) en welke associaties worden

opgewekt (cognitieve rol).

Kleuren zijn ook het eerste dat wij kunnen herinneren van een product/object, 

gevolgd door vormgeving, nummers en woorden. Ook verhoogt kleur de 

naamsbekendheid met 80 procent.



Tip: uitleg over kleurbetekenis

https://blog.colornavigator.net/nl/de-
psychologie-van-kleur

https://blog.colornavigator.net/nl/de-psychologie-van-kleur




Voorbeeld AH (bron: https://www.marketingfacts.nl/berichten/hoe-verleid-je-consumenten-met-kleuren)

AH maakt goed gebruik
van de kleur lichtblauw, 
om de klanten op hun
gemak te stellen, 
aangezien dit een
‘aangename’ kleur is.

https://www.marketingfacts.nl/berichten/hoe-verleid-je-consumenten-met-kleuren


Oranje voor 
urgentie



Op kopstellingen bij de 
aanbiedingen is nog meer 
oranje te vinden. Hier is 
bewust voor gekozen, 
aangezien de looproute 
hier vaak langs leidt.



Waarom ziet 
de AH to go 
er anders uit?



AH to go

In een AH to GO worden geen ‘aangename’ kleuren gebruikt, maar felle kleuren, 

zoals felgroen en felroze. Klanten in een AH to GO lopen niet met een

boodschappenkarretje rond.

De doorloopsnelheid is een stuk hoger en er is meer sprake van 

impulsaankopen. Dit laatste komt voort uit het inzicht dat er meer verkopen 

worden gerealiseerd als men haast heeft. Uit onderzoek is gebleken dat dit 

fenomeen nog sterker is bij vrouwen (Prof P. S. H. Leeflang).



Call to action buttons

https://www.youtube.com/watc
h?v=7zkKFdVwvK4

https://www.youtube.com/watch?v=7zkKFdVwvK4


Kleuren-
psychologie
en culturele
verschillen



Uitleg kleurnamen in verschillende landen

https://www.youtub
e.com/watch?v=gMq
ZR3pqMjg&t=10s

https://www.youtube.com/watch?v=gMqZR3pqMjg&t=10s


Human 
Centered 
Design









https://informationisbeautiful.n
et/visualizations/colours-in-
cultures/

https://informationisbeautiful.net/visualizations/colours-in-cultures/




Opdracht: 
Mini Design 
Challenge



Opdracht: 
Mini Design 
Challenge

- Kies één van de twee minibriefings

- Style guide maken met drie passende kleuren (template)

- Kijk vooral naar de betekenis van de kleuren

- Vergeet ook niet de 60-30-10 regel

- Passend kleurenschema als extraatje



Briefing A: 
Kleuren voor een 
Souvenirshop in China

Een souvenirshop in China heeft een

nieuwe website en identiteit nodig. 

De souvenirshop verkoopt vooral

traditioneel Chinese geluksbrengers

die staan voor geluk, puurheid en 

liefde. De eigenaar wil dat dit ook

terug komt op zijn website en jij moet

hier de juiste kleuren voor vinden die 

dit goed reflecteren!



Briefing B: 
Kleuren voor een 
cultureel festival in Zuid-
Afrika

Een nieuw cultureel festival in Zuid-Afrika 

heeft een nieuwe website en identiteit

nodig. Het festival staat vooral voor

positiviteit, vrolijkheid en wil graag het 

leven vieren op een traditioneel Zuid-

Afrikaanse manier. De organisatoren willen

dat de Afrikaanse cultuur en het thema

hier dus sterk terug komen in de kleuren. 

Aan jou dus de taak om kleuren te vinden

die het vrolijke karakter van het festival 

reflecteren!



Mini Design Challenge: Styleguide



Opdracht: Mini Design Challenge

- 25 tot 30 min

- Alleen (of groepjes tot max 3 personen)

- Kijk dus vooral naar betekenis binnen cultuur! (niet Westerse cultuur)

- Google is je beste vriend!

Miro: https://miro.com/app/board/o9J_lNXI-Kk=/

https://miro.com/app/board/o9J_lNXI-Kk=/

